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Keere abonnent

En leeser af det seneste nyhedsbrev skrev forleden til mig og erkleerede sig uenig i min
pastand om, at det nye mediebillede er det rene slaraffenland for de professionelle
kommunikatgrer (lees kommentaren her). Laeseren finder tveertimod det udvidede
mediebillede forvirrende, fordi det nu bliver langt svaerere at ramme sin malgruppe. "Man
kan maske godt fa en forside — men det er bare tilfeeldigt, hvem der ser den”, som
vedkommende skriver. Sytten (mere eller mindre) landsdeekkende medier er hverken
godt for spindoktorerne eller lzeserne.
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Forvirring

Ingen tvivl om, at den direkte kommunikation fra eksempelvis en politiker til flokken af
potentielle veelgere godt kan forstyrres af, at den enkelte veelger nu kan hente sine
nyheder eller debatstof fra endnu flere medier. Hver enkelt laeser har utvivisomt et
maetningspunkt — se for eksempel hvordan folk i stimer styrer uden om de desperate
uddelere af MetroXpress’ eftermiddagsudgave. Men samtidig udvider de nye medier
muligheden for at f& en god historie op at kare. Allerede nu kan man meerke det i
morgenradioen, hvor der sjeeldent gar en dag uden at enten Dato eller 24Timer citeres.
Ogsa den gvrige trykte presse fglger med i gratisaviserne. Og spreder kommunikatgrens
historie sig farst til de aftennyhederne, far den samtidig (mindst) endnu en dags levetid i
de store dagblade.

Jeg vil gerne medgive, at de nye gratisaviser i nogen grad forvirrer billedet. De gamle
redaktioner er for tiden affolkede, og de nye er vist kun sporadisk kgrt ind. Derudover
betyder manglen pa avisbude, at hverken nye eller gamle aviser rigtigt kommer ud til
leeserne. Ingen meningsdannere har endnu fundet ud af, hvad gratisaviserne vil ud over
at seelge annoncer. Og Nyhedsavisen, der satser stgrre end alle andre, er slet ikke pa
gaden endnu. Altsa: Billedet er slet ikke fuldsteendigt og stadig noget forvirrende. Men i
det gjeblik en historie fra Dato eller 24Timer bliver genfortalt i en af tv-stationernes
nyhedsudsendelser, vil jeg nu betragte min pastand som bevist.

Nok er det tilfeeldigt, hvem der ser forsiden pa Dato, 24Timer eller Nyhedsavisen — eller
for sa vidt Jyllands-Posten, Politiken eller Berlingske Tidende. Men redaktgrerne og
journalisterne pa de elektroniske medier ser dem formentlig hver eneste dag. Og far man
som professionel kommunikatgr fgrst dem i gyngen, er det rent home run. Sa spiller de
enkelte avisleesere en mindre rolle.
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Hgnen, segget og den politiske forbruger

Forholdet mellem politikere og medier er igen og igen genstand for opmaerksomhed og
undren. Hvem styres af hvem, og hvorfor halser den ene part hele tiden efter hinanden?
Og hvad med veelgerne - landets borgere, der dog spiller en afggrende rolle for, hvordan
der ser ud pa tinge?

Lees kommentaren Hgnen, segget og den politiske forbruger



http://www.politiskkommunikation.dk/html/nyheder/220806.html
http://www.politiskkommunikation.dk/html/nyheder/090906.html
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Valggyser i det svenske

Valget i Sverige har ifglge de fleste medier udviklet sig til en rigtig gyser. Hvilket valg de
seneste 40 ar gor i gvrigt ikke det i hvert fald i medierne ...? Men gyset i Sverige er denne
gang tilfart ekstra krydderi i form af en spionskandale, der truer med at sende den
borgerlige alliance direkte tilbage i opposition, hvor de kom fra. Svenske folkepartister har
nemlig hacket sig ind i socialdemokraternes intranet og ad den vej kunnet aflure
valgstrategien. Socialdemokraterne har tilsyneladende kendt til leekken i nogen tid, men
valgte alligevel at udskyde afslgringen — og pressemgdet — indtil forrige sgndag kl. 24.
Den sene seance var placeret fa timer efter, at den borgerlige statsministerkandidat,
Fredrik Reinfeldt, havde veeret i tv-krydsild og derfor naturligt burde tiltreekke sig
opmeerksomhed. Havde det ikke veeret for midnatsgyset ...

Ser vi pa dagens prognose fra Sifo, er der imidlertid mest gys i, at skandalen ikke har
flyttet nogen veelgere. Der er stadig s& godt som dgdt lgb mellem flgjene:
Socialdemokraterne og deres stgttepartier, Vansterpartiet og Miljopartiet, star til 46,7
procent af stemmerne, mens Alliansen fgrer med et enkelt procentpoint, nemlig 47,7
procent.

Vi venter speendt pa resultatet d. 17. september.

Velkommen pa politiskkommunikation.dk
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